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Bi¿uteria jak akcje

Eliza Wiêc³aw- Czy warto inwestowaæ w bi¿uteriê?
Olgierd Stopiñski- Na pewno tak. Trzeba jednak wybieraæ wyroby uznanych 
artystów albo rzeczy o du¿ej wartoœci artystycznej, która przetrwa i bêdzie 
procentowaæ. To jest tak samo jak z inwestycj¹ w malarstwo czy rzeŸbê. Bi¿uteria 
to w³aœciwie ma³a forma rzeŸbiarska. 
A jeœli ktoœ nie jest znawc¹ w tej dziedzinie, w jaki sposób ma wybraæ artystê 
lub rzecz, której wartoœæ bêdzie ros³a?
- Niestety, trzeba siê na tym znaæ, wiedzieæ, kto jest dobry, kto wystawia swoje 
prace, czyj¹ bi¿uteri¹ s¹ zainteresowane muzea. To wp³ywa na obecne i przysz³e 
ceny.
- Gdzie takie informacje mo¿na znaleŸæ?
- Trzeba chodziæ po galeriach, patrzeæ, kto tam wystawia, bywaæ na wernisa¿ach. 
Teraz, na przyk³ad, jest du¿a wystawa w warszawskiej galerii Bo¿eny Marki, na 
Krakowskim Przedmieœciu, zachêcam do czêstego odwiedzania Galerii Milano 
mieszcz¹cej siê na Saskiej Kêpie. S¹ tam zaprezentowane prace bardzo wielu 
dobrych artystów. Maj¹ wartoœæ nie tylko kruszcu, ale tak¿e artystyczn¹. Osoba 
zainteresowana bi¿uteri¹ musi tak¿e chodziæ na aukcje. U nas sprzeda¿ bi¿uterii 
na aukcjach dopiero siê zaczyna. Na Œwiecie jest to standard. Istniej¹ równie¿ 
specjalistyczne czasopisma, takie jak "Z³oto i czas", "Zegarki i Bi¿uteria", "Top 
Class"
- Mogê oczywiœcie odwiedziæ galerie jubilerskie, na aukcjê, wernisa¿e. Wiem, 
co mi siê podoba, ale nie wiem, w co mogê zainwestowaæ pieni¹dze, tak ¿eby 
nie straciæ?
-Trzeba siê najpierw zdecydowaæ, jaki rodzaj inwestycji nas interesuje: krótko- 
czy d³ugoterminowa. Bo z bi¿uteri¹ jest tak jak z akcjami na gie³dzie. Raz cena 
spada, innym razem idzie w górê. Zale¿y to od tego, czy muzea s¹ zainteresowane 
wyrobami danego artysty, czy bi¿uteria dobrze sprzedaje siê na aukcjach. Sama 
nazwa znanej firmy zwielokrotnia wartoœæ przedmiotu, choæby wyroby Cartiera, 
dzia³aj¹cego od przesz³o 80 lat. Jeœli chodzi o inwestycje krótkoterminowe, to 
trzeba wybieraæ artystów ju¿ uznanych. Jeœli mo¿emy poczekaæ ze sprzeda¿¹ 
kilka-kilkanaœcie lat, to mo¿na kupiæ rzecz ciekaw¹ artystycznie, ale 
niekoniecznie autorstwa znanego twórcy. Bi¿uteria musi pole¿eæ, nabraæ 
wartoœci, tak jak dobre wino.
- A gdy ju¿ nabierze wartoœci, gdzie mo¿na j¹ sprzedaæ?



- Z tym w Polsce jest problem. Bi¿uteriê mo¿na na razie sprzedaæ jedynie w 
domach aukcyjnych, które handluj¹ przede wszystkim bi¿uteri¹ star¹ i 
zabytkow¹. Wspó³czesnej bi¿uterii galerie nie odkupuj¹, bardzo rzadko bior¹ w 
komis. Mam nadziejê, ¿e za kilka lat bêdzie znacznie wiêcej domów aukcyjnych 
zainteresowanych twórczoœci¹ artystów wspó³czesnych. Teraz handluj¹ przede 
wszystkim bi¿uteri¹ star¹ i zabytkow¹. Na œwiecie organizowane s¹ aukcje 
bi¿uterii nowoczesnej, a sezon aukcyjny zaczyna siê 30 wrzeœnia w Nowy Jorku 
aukcjami "Bi¿uteria i rzadkie kamienie szlachetne" oraz  "Limitowane serie i 
wspó³czesne zegarki kolekcjonerskie". PóŸniej, jesieni¹, przenosz¹ siê do 
Genewy i Londynu. Nale¿y liczyæ, ¿e i  u nas ktoœ poruszy ten temat.
- Jaki sumami trzeba dysponowaæ, ¿eby zacz¹æ inwestowaæ w bi¿uteriê?
- Trudno powiedzieæ. Mo¿e pani kupiæ drobn¹ rzecz dobrego artysty za 100z³, a za 
15 lat bêdzie to kosztowaæ 20 tys. z³. Du¿e kwoty trzeba posiadaæ, ¿eby 
inwestowaæ w prace bardzo znanych artystów i marki zagraniczne. Wystarczy 
wspomnieæ o firmie Tiffany  czy o niemieckim plastyku Zoblu. W³aœciwie ka¿da 
jego praca kosztuje setki tysiêcy marek. Ale takie inwestycje na pewno s¹ bardzo 
op³acalne.
- Czy trzeba pytaæ, w ilu egzemplarzach zrobiona jest wybrana przez nas 
bi¿uteria?
- Liczba egzemplarzy w istotny sposób wp³ywa na cenê. Bardzo rzadko artysta 
robi tylko jeden egzemplarz. Wtedy nabywca musi zap³aciæ za projekt, 
wyprodukowanie i sprzeda¿. Bi¿uteria kosztuje wtedy bardzo drogo. Najczêœciej 
robi siê kilka lub kilkanaœcie sztuk, jeœli chodzi o z³oto i do kilkudziesiêciu sztuk 
jeœli chodzi o srebro.
- Nie lepiej wiêc zamówiæ coœ u artysty i mieæ pewnoœæ, ¿e jest to jedyny 
egzemplarz?
- Mo¿na oczywiœcie to zrobiæ. Trzeba jednak pamiêtaæ, ¿e bi¿uteria musi mieæ 
wartoœæ artystyczn¹. Jeœli do z³ota czy srebra dodany jest kamieñ, to najlepiej, 
¿eby by³ najwy¿szej jakoœci.
- A jak pan ocenia inwestycje w same kamienie?
- Ka¿dy brylant to dobra, ³atwo zbywalna inwestycja. Polacy jeszcze nie odkryli 
innych kamieni, a œwiat cieszy siê kolorem, wiêc bardzo dobrze sprzedaj¹ siê 
szmaragdy, szafiry, turmaliny, b¹dŸ kolorowe diamenty. Polacy kupuj¹ 
najchêtniej brylanty, bo nie wiedz¹, ¿e szmaragd czy szafir mo¿e byæ nawet 
dro¿szy i szybciej zyskuje na wartoœci. 
- Czy s¹ fachowcy, których mo¿na siê poradziæ przy zakupie?
- Tak, mog¹ to byæ osoby, które prowadz¹ galerie lub eksperci kamieni 
szlachetnych. Takie osoby na pewno s¹ w stanie dobrze doradziæ. Maj¹ doskona³¹ 
orientacjê, kto dobrze siê sprzedaje, kto siê nieŸle zapowiada.
- Czy Polacy kupuj¹ bi¿uteriê?



- Oczywiœcie, ale od kilku lat widaæ wyraŸny spadek popytu. Dotyczy to zarówno 
bi¿uterii standardowej, taniej, jak i dro¿szej. ¯eby wyroby dobrej klasy 
sprzedawa³y siê, musi byæ jakiœ impuls. Kobiety czêsto zaczynaj¹ interesowaæ siê 
bi¿uteri¹ pod wp³ywem reklamy, filmu. Takim impulsem by³ na przyk³ad film 
"Park Jurajski". Zosta³y w nim pokazane piêkne bursztyny. Wtedy moda na 
bursztyny wzros³a na ca³ym œwiecie. Du¿e firmy, takie jak "De Beers" i "Versace" 
robi¹ kampanie reklamowe, ¿eby wylansowaæ w³asny produkt. U nas dodatkowo 
ciê¿ka sytuacja ca³ej Polskiej gospodarki znacz¹co wp³ywa na brak 
zainteresowania dobrami luksusowymi. 
- Skoro nie ma zainteresowania bi¿uteri¹, to czy jej ceny s¹ teraz ni¿sze?
- Nie, raczej nie. Jednoczeœnie zaczynam obserwowaæ ponowny wzrost 
zainteresowania bi¿uteri¹ artystyczn¹ .Trzeba przeczekaæ ten najtrudniejszy 
okres i szukaæ nowych impulsów.

Rozmawia³a Eliza Wiêc³aw- Gazeta Wyborcza
Warszawa 2000


